
Matopplevelser i verdensklasse!



Fra matfestival til utviklingsaktør



Oppdrag:
Øke etterspørsel og salg av nordnorsk 

mat og drikke!



Fokus:
Tilreisende får oppleve 
Smaken av Nord-Norge!

«Lever du av å selge Nord-Norge, kan du ikke selge Gilde eller noe 
annet enn lokal mat og drikke. Det er omdømmebygging i praksis»



✓ Råvarer med unik kvalitet pga. klima
✓ Verdens reneste matfat
✓ Mennesker og Håndtverk
✓ Mattrygghet



Gjester som vil oppleve Arktis



«Kulde og komfort. 
Dere har en av de høyeste levestandardene i verden. 

Og dere har en flink konge, jeg så en reportasje på tv om en 
liten fiskerfamilie som inviterte hele kongefamilien hjem på 

middag, alt virket så hjemmekoselig. 
Viktigste eksport er fisk.»



“Rocke” Kokker



Hvorfor vil vi gjøre dette med reiselivsnæringen?



➢Mange små aktører

➢For lite kunnskap om lokal mat & drikke-produksjon og salg i Nord-Norge

➢Innovasjons- og veksttakten er lav

➢Rekrutteringsutfordringer

➢Evner ikke å utnytte offentlige virkemidler



Sterke inntrykk med små avtrykk



















Sammen kan vi skape



Opplevelser i verdensklasse



Hvordan skal vi gjøre det?







Misjon

SMAK 3.0 skal styrke samarbeidet mellom landsdelens mat- og drikkeprodusenter og 
reiselivsnæringen. Dette gjør vi for å øke verdiskapning i Nord-Norge og gjøre opplevelsen for 
besøkende enda bedre.

Strategiske satsingsområder

• Styrke medlemmers kunnskap og innovasjonsevne

• Styrke samhandlingen mellom medlemmene

• Bidra til bedre konkurranseforhold

• Bygge merkevare «Nord-Norge som matregion»

Jobbe strukturert og målrettet med nødvendige utviklingstiltak



Strategiske satsingsområder Kortsiktig Langsiktig

Styrke medlemmers kunnskap og 
innovasjonsevne

➢ Etablere kunnskapsplattform om Nord-
Norge som matregion (statistikk og innsikt)

➢ Skape og fasilitere «NY SMAK verksted» 
Pilot: Nordlyssafari og Opplevelsesdesign 
(mat, kultur, natur)

➢ Testfasiliteter for produkt – og 
markedsutvikling

Styrke samhandlingen mellom medlemmene ➢ Nordnorsk Matportal (B2B) ➢ Hvordan kan små og mellomstore 
produsenter uten distribusjonskanal selge 
direkte til HORECA og reiselivsbedriftene? 

Bidra til bedre konkurranseforhold ➢ Samarbeidsprosjekt med LUP: kurs og 
møter for å styrke innkjøpskompetansen i 
offentlig sektor

➢ «Lokalmat» merke / App som gir 
forbrukermakt

➢ Adressere kjedestyrte virksomheter

Bygge merkevare «Nord-Norge som matregion» ➢ «Smaken av Nord-Norge» konsept for 
festivaler, messer, arrangement

➢ «Smaken av Nord-Norge» guide i samarbeid 
med lokale VISIT selskapene

➢ Rå på sosiale medier

➢ Være talerør og jobbe aktivt med PR

Mål: prosjekter som skaper suksesshistorier



Nordnorsk matmanifest



Prosjektorganisering

Prosjekteier
SMAK

Prosjektdeltaker
Børre Berglund
Reiselivrådgivning

Prosjektleder
Natalie Lorentzen

Vican

Prosjektdeltaker
Heidi Johnsen

Plenum

Finansiering: Innovasjon Norge og Troms & Finnmark Fylkeskommune

Prosjektdeltaker
Arne Hjeltnes

Styringsgruppe
Styret i Smak 3.0

Arbeidsgruppe

Mack

Mydland

Halvors

Saga hotell

Bryggeri 13

Frø



Fram til i dag

.

November 2021

Workshop med noen av 
eierne i SMAK

Februar 2022

Forslag til prosjekt presenteres for 
styret i SMAK

Møter med virkemiddelapparatet

Juni 2022

Søknad om prosjektmidler sendes
til Innovasjon Norge Arktis, Troms 
og Finnmark Fylkeskommune og
Samfunnsløftet

September – November 2022

Workshop med ulike
arbeidsgrupper

Desember 2022

Presentasjon sluttleveranse
styringsgruppen



Fra 2023 – forprosjekt og etablering

.

Januar 2023

Møter I næringshagene I Troms

Justering av planen

Februar 2023

Møter I næringshagene I Troms og 
Finnmark

Justering av planen

Finansieringsplan

Mars 2023

Ferdigstille etableringsplan

Søke finansiering: Innovasjon Norge, 
Fylkeskommunen, Samfunnsløfte 
1.mars, Tromsø Kommunen

Mai 2023

Ansette daglig leder

Juni 2023 ->

Klynge etableres



Hjelp!












